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归园田居
方宅十余亩，草屋八九间。

榆柳荫后檐，桃李罗堂前。

暧暧远人村，依依墟里烟。

狗吠深巷中，鸡鸣桑树颠。

户庭无尘杂，虚室有余闲。

久在樊笼里，复得返自然。

乡村田园休闲旅游

主讲：吴云飞

授课时间：2022年6月14日

一、乡村旅游的定义

 定义：乡村旅游以具有乡村性的自然和人文客体为旅游

吸引物，依托农村区域的优美景观、自然环境、建筑和

文化等资源，在传统农村休闲游和农业体验游的基础上，

拓展开发会务度假、休闲娱乐等项目的新兴旅游方式。

     乡村旅游的概念包含了两个方面：一是发生在

乡村地区，二是以乡村性作为旅游吸引物，二者

缺一不可。

 目前，国内外学术界对乡村旅游还没有完全

统一的定义，中国学者一般认为，乡村旅游

是以农民为经营主体，以农民所拥有的土地、

庭院、经济作物和地方资源为特色，以为游

客服务为经营手段的农村家庭经营方式。

      西班牙学者将乡村旅游分为传统乡村旅游和现代乡村旅

游两种。传统的乡村旅游出现在工业革命以后，主要源于一些

来自农村的城市居民以“回老家”度假的形式出现。

      现代乡村旅游是在20世纪80年代出现在农村区域的一种

新型的旅游模式，尤其是在20世纪90年代以后发展迅速，旅游

者的旅游动机明显区别于回老家的传统旅游者。

     

二、乡村旅游的起源
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三、乡村田园休闲旅游的政策支持

 1.国务院”中央一号文件”

 2.略院《关于加大脱贫攻坚助度支持革命老区开发建设的

指导意见》

 3.国土资源部、住房和城乡建设部、国家旅游局《关于支

持旅游业发展用地政策的意见》

 4.国家旅游局：120亿旅游基建基申报启动

 5.国务院《关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》

 6.农业农村部《关于进一步促进休闲农业持续健康发展的

通知》

四、乡村旅游十大创意产业
 模式一：花卉+婚庆产业=世界爱谷

 产业依托：花卉种植产业

 规模要求：100亩至上万亩不等，根据不同规模进行不同设计

 项目定位：世界爱谷●一生一世走世界

 客群市场：婚庆主题、花卉观光休闲等。150km以内的市场

 创意内容：与婚庆产业进行结合，打造花卉婚庆产业园区，以各种芳香、
观赏和经济花卉种植为底色，形成七彩浪漫童话花海，种植本身可以形成
大地景观成为靓丽的风景线。

 主要赢利点：花卉种植、销售、鲜切花；花卉深加工、延伸品；婚纱摄影、
婚礼举办、婚礼餐厅、婚礼蜜月洞房；花卉养生、保健、美容等

 

模式二：苗木+休闲娱乐=美丽中国生态城
 产业依托：苗木种植产业

 规模要求：500亩至上万亩不等。

 项目定位：美丽中国生态城•创意化绿化情景样板间

 客群市场：花卉苗木休闲度假产业

 创意内容：在国家大力推进生态文明建设的当下，苗木产业由于其高附加值和经
济效益，在当下的广大乡村已经成为重要的产业升级选择。苗木花卉产业本身就
具备旅游观赏和开发价值。针对苗木产业，情景苗圃基地概念极为有效，即通过
绿化样板间的形态展示苗木搭配的效果，将苗木产业、休闲游憩、游乐运动整合
为一体。

 主要赢利点：苗木种植、销售；运动、游乐、亲子等。
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模式三：林业+游乐项目=树上穿越游乐公园

 产业依托：林业种植产业

 规模要求：200亩至上万亩不等，根据不同规模进行不同
设计，本项目主要是针对经济林以外的林业资源。

 项目定位：树上穿越•创意游憩森林公园

 客群市场：森林游乐游憩客群市场

 创意内容：针对林业资源的开发，创建“树顶木屋、树中
穿越、林下游憩”的三维空间开发理念，即依托树冠可以
开发树顶温泉SPA、树顶度假木屋、树顶休闲书吧、树顶
瑜伽健身台、树顶观光餐厅等项目，将观光与休闲度假项
目进行整合发展；树中依托树干通过空中吊桥、藤索、栈
道和各种拓展运动结合，打造适合儿童、团队的拓展训练
项目；树下利用陆地空间打造度假帐篷营地、森林氧吧、
林下采摘等项目。

 主要赢利点：游乐、运动、度假、养生、林下经济等。

模式四：牧场+牧场生活体验=勇士狩猎乐园

 产业依托：畜牧家禽养殖产业

 规模要求：养殖产业需具备一定的规模，或者是依托草原、荒地、山林的
养殖产业，或者养殖场周边有可利用的空地资源。

 项目定位：勇士狩猎公园•回归大自然最真实的体验

 客群市场：特色畜牧产品美食和体验游乐。

 创意内容：这里所指的农场是具备一定规模的养殖基地。养殖产业本身就
是农业产业一个重要的组成部分，针对于类似资源依托的项目，可以依托
空地资源的话，建立一个勇士狩猎乐园，该狩猎不等同于传统狩猎，而是
让游客赤手空拳去抓我们特意放养的各种特色动物、去捡散养的鸡鸭鹅下
的蛋、去挖山地野菜等等，而且游客获得的动物蔬菜，一方面可以就地交
由餐厅进行定制化烹饪，就地享受美食，另外一方面还可以定制化包装成
具备自己创意的特色旅游纪念品。

 主要赢利点：养殖、延伸加工、特色美食、体验狩猎等。

模式五：果业+创意体验设计=创意瓜果王国

 产业依托：水果种植产业

 规模要求：一般是在知名的水果产地，水果自身的采摘农业旅游基
本已经形成市场知名度。

 项目定位：创意瓜果王国•让瓜果旅游更上一层楼

 客群市场：水果采摘近郊休闲游憩市场。

 创意内容：瓜果是目前乡村主导产业之一，在广袤的中华大地上不
同地域都拥有自己地方引以为傲瓜果品种。一方面做好瓜果采摘观
光等传统的旅游发展模式，丰富瓜果种植品种，提升瓜果种植技术，
引入现代科技大棚实现一年四季、不同地带的瓜果采摘游乐；另外
一方面将瓜果进行创意化设计，形成以瓜果果实、果树、花朵及其
吉祥寓意为原型的各种创意性景观、休闲空间、动漫体验项目。

 主要赢利点：瓜果种植、休闲采摘、创意游乐、特色度假等。

模式六：渔业+多元化渔乐体验=百渔乐园
 产业依托：水产养殖产业

 规模要求：一般依托特色的水产养殖基地。

 项目定位：百渔乐园•虾兵蟹将王国

 客群市场：休闲鱼乐市场。

 创意内容：渔业水产养殖是在地表水比较丰富乡村地区常见的
农业产业依托，也是这些地方乡村旅游开发的主要资源和产业
依托。百渔乐园•虾兵蟹将王国，是指要丰富水产养殖品种的多
元化，特别是用作旅游开发部分，其次要丰富体验游乐方式多
元化，在传统的垂钓的基础上，引入摸鱼、掏螃蟹、钓青蛙、
抓大虾、粘知了等各种娱乐方式，将鱼的各种玩法（钓鱼、抓
鱼、网鱼、摸鱼、打鱼）做到极致，同时引入相关联其他乡土
游乐方式，整个构筑一个乡土田园游乐游憩方式综合体。

 主要赢利点：水产养殖、渔乐体验、特色餐饮、特色度假等。

模式七：大田+创意景观种植=大地景观

 产业依托：大田种植
 规模要求：一般是依托大面积的农业种植区域，专门开辟
出一块区域通过创意化种植构筑。

 项目定位：大地景观•大田也可这样玩
 客群市场：农业观光体验
 创意内容：大田种植一般是作为乡村旅游开发的重要景观
底色出现的，针对于这种资源，一般的解决方式就是通过
创意化设计打造大地种植景观，即可以将区域内最具特色
的吉祥寓意或者最具地域特色的形态通过不同色彩的作物
种植进行展示，建设至高观景平台让游客观赏。

 主要赢利点：观景等

模式八：民俗技艺+情景化体验设计=梦回十八坊
 产业依托：传统民俗技艺、劳作方式
 规模要求：作为单独的项目10—50亩皆可以。
 项目定位：十八坊•步入即梦回千年

 客群市场：民俗文化、传统技艺文化体验
 创意内容：整理出每个地域最具特色的传统劳作作坊，在
一个区域进行场景化的再现，包括作坊内部摆设、工具、
工艺流程，都要进行场景化、情景化的再现，游客既可以
观看传统的劳作方式，又可以亲身参与其中体验劳作方式，
比如酒坊、油坊、磨坊、染坊等等。

 主要赢利点：参与体验、手工纪念品销售等
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模式九：新农村建设+街道庭院生态廊道设计+五
谷杂粮创意化设计=美丽乡村发展模式

 产业依托：美丽乡村建设
 规模要求：在100户以下的居民聚集区，同时具备一定地域文化

特色的相对传统村落。
 项目定位：真正的美丽乡村•乡愁的体验地

 客群市场：民俗近郊休闲体验客群

 创意内容：美丽乡村的建设过程中要深挖掘地域的农业产业特
色、地域文化特色、传统技艺特色和人民生活习俗特色，在村
庄道路景观的美化设计上以地域的特色果树、蔬菜和花卉作为
景观绿化植被，并形成生态景观廊道供居民日常话家常；在居
民庭院绿化美化的同时要结合庭院经济进行打造，形成葡萄小
院、丝瓜小院、盆景小院、农耕小院等特色化的主题院落；在
村庄景观打造上要将五谷杂粮的果实作为重要的景观设计来源，
各种棒子、大蒜、辣椒、柿子、大枣等农作物串成的辫子是重
要的景观设计元素；在文化生活设计上要挖掘整理地域的传统
戏曲、舞蹈、民俗技艺等进行传统发展。

 主要赢利点：特色餐饮、民俗体验、民宿接待等。

模式十：田园养生+度假模式=主题休闲度假庄园
 产业依托：田园风光秀美和具有疗养保健价值的农业产业发展区域。

 规模要求：根据规模大小进行相应的特色设计，可以打造精品度假
庄园还可以打造田园疗养度假小镇亦可以打造田园养生国际慢城。

 项目定位：庄园人生•掀起都市居民的生活革命

 客群市场：田园度假客群市场 
 创意内容：依托各种特色化农业种植产业的地区，如葡萄、中草药、

蓝莓等具备养生价值的农业资源，挖掘其养生保健疗养作用，挖掘
地域内的美食、文化、特色运动娱乐等方式，打造以特色度假生活
为主的综合体项目。

 主要赢利点：养老养生、民俗体验、度假

五、乡村创意景观
浦江罗源彩色村

4D画

涂鸦

六、乡村器具

升
子

刷橱

腰
盆

烘
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粪瓢

七、乡土花草
月季

迎
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榆
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海
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丹

大叶黄杨
金银木 丁

香
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葡萄

爬山虎

棣
棠

紫藤
珍
珠
梅

金银花

大叶铁线莲

大丽花 美
人
蕉

萱草（黄花菜）
西
府
海
棠

凤
仙

芍药

蜀
葵

八、贵州乡村田园休闲旅游

 （一）贵州乡村田园休闲旅游资源特色与优势

1.贵州气候舒适宜人

2.贵州自然旅游资源优美独特

织金洞

犀牛洞

龙宫

马岭河峡
谷

3.贵州乡村旅游具有古朴的乡村民族风俗特色优势

苗族游方

彝族歌舞

侗族拦路
歌

布依族酒
歌

彝族的土
司庄园

布依族的
石板房

侗族鼓楼

苗族的吊
脚楼

4.贵州乡村旅游蕴涵有珍贵独特民族历史文化底蕴

普定穿洞遗址

黔西观音洞遗址

桐梓岩灰洞古
遗址

盘县大洞古人
类遗址
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5.贵州乡村旅游资源分布广且相对集中

 贵州是一个多民族杂居的大省，86个县(市、区、特
区)，除少数县(区)以外,大多有可供开发的旅游点群。
全省有47个民族人口,少数民族人口占全省人口的30%
以上。因此,贵州的乡村大多是民族村，而且是不同
民族的村落；苗族的乡村从建筑.上看就不同于侗族
乡村，并且不同地方的苗村亦有不同的建筑风格,这
充分体现了贵州乡村的多样性。与东部或中部的乡村
相比，这也是发展旅游的优势条件。因为，不论是东
北、华北、华东、华南、甚至是西北和西南的其他省，
都不具有贵州乡村如此的多样性，这种多样性注定了
贵州的乡村对国内外游客具有强烈的吸引力四。

6.贵州拥有丰富的红色乡村旅游资源优势

 1.规模小、缺乏科学规划，总体经济效益较差；

 2.政府引导不够，管理责权不明确，管理不到位；

 3.开发模式单一，缺乏层次；

 4.基础设施不健全，功能单调，卫生条件较差；

 5.环境资源破坏严重，文化、生态脆弱；

 6.宣传力度小，信息服务功能不到位；

 7.乡村旅游管理人才匮乏，从业人员素质亟待提高；

 8.贵州乡村旅游的可持续发展问题

 （二）贵州乡村旅游存在的问题

 1、增强文化内涵，提升贵州乡村旅游层次。在开发

乡村旅游中，要通过系统规划，有机整合乡村旅游资

源，认真科学地策划好旅游开发项目。同时还要加

强文化内涵建设，以乡土文化五为核心，提高乡村

旅游产品的品味和档次。

（三）贵州乡村田园休闲旅游发展对策

例子：日本新澙县越后妻有艺术节

 新澙县的越后妻有地区，是距离东京3小时车程的山区农
村。因为时代的发展，这个农村正在被人遗忘。为了推动
区域经济的复兴，日本美术界权威人士策划的大地艺术节
于2000年7月在越后妻有拉开帷幕。要求参展的艺术家必
须就地取材、变废为宝。艺术节每三年举办一次，艺术节
期间，当地方圆760平方公里会变成巨大的美术馆，森林、
稻田、河流，都会成为艺术家创作的舞台。

雕塑《艺术和群落的人们》《为了那些大量消失的窗户》

例子：永济市水峪口古村
 体验旅游是乡村游发展的趋势，乡村旅游提供的是休闲服务，游客

除了观赏之外，更多的是参与和体验。在乡村建设发展中，必须不
断融入很多传统文化，只有“植入”文化，景区的发展才能走得更
好、更远。

 吃：正是当地的小吃让游客记住了水峪口古村，也找到了当地乡村
旅游的‘卖点’ 旅游其实就是口碑的营销，我们在吃上再挖“卖
点”，通过让游客的品尝，评选出当地最佳小吃，此次带动小吃街
的生意越来越红火

 文化：为了营造古村的文化氛围，古村采用免费入驻或者高薪聘请
的方式，请进了一批代表传统文化的老艺人、工艺美术大师在古村
内经营。有山西省省级非物质文化遗产名录中的 “河东说唱道
情”，有运城市非物质文化遗产扩展项目 “手工空心挂面技艺”。
还有传统民间工艺及艺术：糖画、猴艺表演、驴碾辣子、跑马、面
塑、奇石根雕、吹糖人、粗布制作、特色乐器、旅游纪念品等，不
仅大力弘扬了中华传统文化，也给古村带来了超高的人气。
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案例：河南省洛阳市孟津县平乐镇平乐村

 农民牡丹画创作文化。上至80岁的老人，下至5岁的孩童，
平乐村村民把画牡丹当成生活的一部分，平乐村也被誉为
“中国牡丹画第一村”。近年来，成立牡丹画院，建设平
乐牡丹画创意园区（国家3A级旅游景区），打造集培训、
绘画、装裱、销售、接待、外联于一体的产业链。目前，
全村300多名村民可独立作画，画作行销山东、陕西、山
西等地，远销美国、日本及东南亚等地。

 平乐水席。平乐水席以前主要集中在酒店、饭店，在新农
村建设中，平乐村村民借助汽车下乡的有利时机，把最初
的饭店宴席发展成走乡串村的“平乐水席”，迅速占领了
周边县乡的农村水席市场。

 平乐郭氏正骨。平乐郭氏正骨是我国骨伤科的一支重要学
术流派，迄今已有200余年的历史，与洛阳牡丹、洛阳水
席、龙门石窟并称为“洛阳四绝”，为国家级首批非物质
文化遗产。平乐村是“平乐郭氏正骨”的发源地。

2.加强管理，拓展融资渠道，改善乡村旅游
的基础设施

 要形成以企业投资为主、以银行贷款为辅的资金筹措
方式，利用

 社会集资，努力吸引外资,形成多元化的投资体系，
建立完善的投资机制。通过农民集资和社会.多渠道
融资,促使新农村基础设施建设有所改善。使游客在
乡村旅游过程中体验到舒适、优质服务的同时，也感
受到农村经济的快速发展。

案例：吉林省松原市扶余市弓棚子镇广发村

  大力发展社区经济。切实抓好农业生产；大力发展
养殖业；积极发展二、三产业。

 深化新式农居推广工作。扩大新式农居的覆盖面，实
施全社区新式农居改造工程；深入各家各户，指导新
式农居建设，保证不放松标准、不走样。

 社区建设和环境治理。对社区内所有农户住房照房照
逐户清查，对违规建筑坚决清理。完善公路等基础设
施，大力发展学校、社区卫生所、多功能社区等生活
服务设施。

3.遵循循环经济原则，保证乡村旅游开发与
资源环境保护并举

 乡村旅游与其他旅游一样，其资源开发是为了改善条
件、优化环境,更好地满足游客需求。因此，在开发
乡村旅游资源的过程中要注意保护生态环境，使乡村
景区特有的 农” 味，土”味、野”味不致遭到破坏。
乡村旅游开发要控制人工化、城市化倾向,要增强景
区农民和游客的环保意识，加强乡村旅游软环境建设

案例：浙江省安吉县山川乡高家堂村

  将自然生态与美丽乡村完美结合。围绕"生态立
村——生态经济村"这一核心，在保护生态环境的基
础上，充分利用环境优势，把生态环境优势转变为经
济优势。

 着重搞好竹产品开发，开发竹围廊、竹地板、竹层面、
竹灯罩、竹栏栅等产品，取得了一定的效益。

 鼓励农户进行竹林培育、生态养殖、开办农家乐，并
将这三块内容有机地结合起来，走集休闲、度假、观
光、娱乐为一体的村庄经营可持续发展之路。全村已
形成竹产业生态、生态型观光型高效竹林基地、竹林
鸡养殖规模，富有浓厚乡村气息的农家生态旅游等生
态经济对财政的贡献率达到50%以上，成为经济增长
支柱。

4.加强宣传,提高贵州服务水平和乡村旅游知名度

 旅游景区景点的不可移动性决定了宣传促销是旅游业发
展的关键性措施，而且旅游产业只有通过宣传才能促销，
乡村旅游也不例外响。贵州乡村旅游应充分利用报刊、
杂志、电视、网络和会展等各种媒介进行宣传介绍,打造
贵州乡村旅游品牌,提高贵州乡村旅游的声望。
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5.加强对从业人员的教育培训，建立一支专
业旅游服务队伍

 乡村旅游要健康、可持续发展，培训工作必不可少,
因为培训是增强旅游服务质量和水平的重要手段。目
前贵州乡村旅游的培训主要要做好两个方面:一是提
高旅游从业人员的整体素质,强化旅游方面的基础知
识;二是加强对本地民俗文化和风土人情的培训 知识回顾

Knowledge 
Review


